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Ao domar o fogo, perdemos a 

essência da sua natureza. O fogo 

tornou-se apenas uma forma de ter 

calor, relegada para o canto da 

nossa vida diária. Antes vibrante e 

indispensável, gradualmente o fogo 

tornou-se banal e previsível na sua 

forma.

A FOCUS 
traz o fogo 
de volta à 
vida.

A menos que descubramos o 

segredo da imortalidade, o maior 

salto tecnológico da humanidade 

continuará a ser a mestria do fogo.

A nossa civilização, a nossa 

inteligência - incluindo a inteligência 

artificial - irão sempre ter uma dívida 

de gratidão para com a faísca 

original... a faísca que que esteve 

muito perto de cair no

esquecimento.

Ser
humilde. 
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A FOCUS tornou-se uma lenda no design internacional. A

sua lareira icónica, a GYROFOCUS, é lecionada em escolas 

de arquitetura, e foi eleita La cosa più bella del mondo (‘O 

objeto mais belo do mundo’) pelos Italianos, e esteve 

exposta no Museu Guggenheim em Nova York. 

O arquiteto Norman Foster escolheu a FOCUS para 

conceber uma lareira única e pessoal para a sua residência 

privada.

A FOCUS venceu inúmeros prémios e foi exibida em 

museus de design em todo o mundo . Mas alcançar este 

patamar nunca foi o seu objetivo. Vencer prémios nunca foi o 

objetivo.

As inovações pioneiras da FOCUS não ficaram atrás. A 

chama está a tornar-se digital, virtual, a mudar de direção e 

a criar novas tendências. As regras estão a mudar, mas não 

as que a FOCUS estabeleceu para si própria. A chama irá 

sempre estar sujeita à sua criatividade.

Em 2021, a FOCUS reafirma a sua preeminência num 

design não conformista com, pela primeira vez desde que 

foi fundada, um slogan ousadoque expressa na perfeição o 

espírito da empresa: Criar além das normas.

fuels and new technology.
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Durante mais de 50 anos, em todos os continentes, a FOCUS quebra as normas.

AFOCUS foi a primeira a retirar a lareira da parede e a colocá-la no centro dos 

espaços de convivência - para a tornar o foco da atenção. Muito mais do que simples 

lareiras, a FOCUS cria surpresa. Cria emoção. A FOCUS cria história.

Mais do que nunca,a 
FOCUS é uma empresa 

que inspira e inova.
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Cria beleza além da norma: 
Levar as coisas até ao fim. 
E o final é a beleza.

A FOCUS está comprometida com a 

entrega de produtos excepcionais, 

verdadeiras peças de coleção, que 

despertam uma resposta similar à de 

uma peça de arte: o estilo da FOCUS 

não deixa ninguém indiferente. Ter 

uma lareira FOCUS oferece a 

promessa de uma história, além de 

um interior com estilo.

that results in only a few numbered and signed editions. 































Para a FOCUS, a beleza é uma ambição 

partilhada que reside em todos os aspetos da 

empresa. É um estado coletivo de pensamento, 

parte do foco do ADN da FOCUS. A empresa 

é feita de personalidades únicas, dedicada e 

unida na sua paixão pelos seus produtos.

years of research and development before its launch.
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concepts born of the creativity of its R&D teams.



















































Na FOCUS, não existe diferença entre artistas 

e artesãos. A criatividade não é apenas 

reservada aos artistas. Está visceralmente 

enraizada em todos na FOCUS, onde cada um 

partilha a ambição geral de beleza. Esta 

criatividade é essencial para enfrentar os 

desafios técnicos que surgem da prioridade na 

forma e estilo, assim como as emergentes de 

mudanças sociais.

CriatiC vidade coletiva
e inovação
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Produção excepcional,
                      feita pela FOCUS

its unique contours and tactility.

















historic craftsmanship. 











A fábrica de produção FOCUS em Cavaillon, 

Provence foi originalmente uma oficina de 

metal criada em 1892. Tem um legado de 

mais de 100 anos de experiência no trabalho 

do metal. Cada modelo FOCUS é criado 

aqui.

400 m² of office space.
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and, more recently, China. 









 



 



Raízes Francesas,
alcance internacional

A FOCUS tem 100 colaboradores nos 

seus dois locais. Com um pé em 

Cévennes e outro em Provence, 

orgulhosos por serem feitos em França, a 

FOCUS tem o olhar nas estrelas e está 

aberta para o mundo.

1980

1993

2014

Cavaillon employs 16 staff.









100 modelos vendidos anualmente

modelo nº 50,000 vendido

modelo nº 10,000 vendido

Design Chamilar

modelo nº 10,000 vendido
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Projetos
prestigiados

for his personal residence.





























A FOCUS é a referência para todo o sector, 

dos críticos de design mais exigentes a 

clientes, designers de interiores e 

arquitetos. 

continuously raising the bar to reach new artistic heights.
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Arquiteto: Snøhetta
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Consultants who are backed 

       















brand, dedicated followers of FOCUS design.

















consult technical and commercial documents.





























A rede
FOCUS

Th
FOCUS



2022
Glazed GYROFOCUS
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Uma gama
premiada

• GAMA DE AQUECIMENTO com lareiras 
energeticamente eficientes.

• GAMA DECORATIVA que pode ser instalada tanto 

no interior como no exterior, dependendo do 

modelo e das normas em vigor no país.

Na GAMA DECORATIVA, seis modelos icónicos 

estão disponíveis como LAREIRAS DE EXTERIOR

com um acabamento corten ou tinta preta e 

tratamento anti-corrosão: GYROFOCUS, 

BATHYSCAFOCUS, DOMOFOCUS, EMIFOCUS, 

ERGOFOCUS, PAXFOCUS. 

A gama total está disponível no website da FOCUS. 

its creation of new models:



40 fireplaces in two ranges:







regulations, the strictest in the sector.









compromising the original style of a model. 











2017
CURVIFOCUS

2020
Gas GYROFOCUS

2014
SLIMFOCUS

2020
BUBBLE

2022
Glazed ERGOFOCUS

2018
LENSFOCUS 2018

BOAFOCUS

2022
Glazed DOMOFOCUS
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ixão


coleção.





































Dominique Imbert (1940 - 2021) 

e a criação da FOCUS .

fuels.































seu significado - o significado clandestino, a sua poesia



 FOCUS


of 15 and receives a significant budget. 









technical innovation and timeless design.
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P&R com Sergio Monticciolo, 
Gestor Técnico & Normas

o


A FOCUS é uma empresa internacional. O que 

desafia a FOCUS num contexto de 

regulamentações complexas que são cada vez 

mais rígidas e variam muito de país para país?

O nosso desafio é criar e adaptar uma gama consistente de 

produtos ao máximo de mercados, sem multiplicar o 

número de versões por país. O nosso tamanho como uma 

SME com a nossa própria fábrica de produção requer uma 

abordagem eficiente.

A complexidade realmente emerge das normas que 

requerem aparelhos incrivelmente complexos. Respeitamos 

as rigorosas normas ambientais, não só as Europeias. Para 

isso, alinhámos o nosso laboratório de testes e o P&d para 

as normas Europeias. Para o restante mercado de 

exportação, temos de usar os laboratórios do país em 

questão, o que no caso dos Estados Unidos, é uma escolha 

que requer um investimento substancial.

• Atualmente, o país europeu com as normais mais rigorosas 

é Itália, cujas normas ambientais são significativamente 

mais exigentes que a norma Europeia Ecodesign 2022.

development and certification protocols.





















range will comply with future regulations.















Nos últimos sete anos, o nosso principal objetivo tem 

sido converter as nossas lareiras abertas em lareiras 

fechadas para as tornar ‘Ecodesign ready’. De facto,

dadas as normas Italianas Quattro Stelle ainda mais 

rigorosas, almejamos sistematicamente cumprir essa 

certificação. Toda a nossa P&D tem como foco 

desenvolver modelos tecnologicamente inovadores e 

amigos do ambiente. Relativamente aos nossos modelos 

abertos, estamos a adaptá-los a outros tipos de 

combustível, como gás natural, entre outros. 

the dare to make this type of product. 









 





































January 2022.





























Dominique Imbert’s vision of the future 

anticipate the unpredictable.”
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Uma empresa inspiradora 
(Responsabilidade Social Corporativa)

Resolute, FOCUS protects its independence and has 























À imagem do seu fundador, Dominique Imbert - artista, designer de lareiras, humanista e 

filantropista - cuja filosofia guiou a empresa durante mais de 50 anos, a FOCUS coloca 

sempre as pessoas no centro das suas preocupações da mesma forma que coloca a lareira 

no centro do espaço: colocando a prioridade na expressão individual, na liberdade e 

criatividade individuais, mobilidade interna e desenvolvimento de capacidades, e um 

ambiente de trabalho não-hierárquico e colaborativo.

cutting-edge, sustainable and inspiring business model.
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and finally won consecration by museums.

















fireplaces year after year, unafraid to provoke reactions.









FOCUS opened minds to new possibilities.









everyone could share the warmth of the flames. 











um ato 
fundador único

A origem da
GYROFOCUS
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the hearth to rotate 100° – a major technological exploit. 







.















2020
pivoting gas fire!
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FOCUS:
as conquistas

1967
 ANTEFOCUS.





1968
pivotante







1988
.















1993
.





2016
range of gas fires.





2011
Dot Award em 2014.









2020
patented world first. 







2021
a Special Mention for Sustainabilitys.









1990
, Edo.















2000
residência privada.








2018
50-year anniversary.



2015
the head of FOCUS.



2014
with low-energy homes.









2022
realistic virtual electric fire.













FOCUS
nas redes 
sociais
www.focus-fireplaces.com 
(inclui um serviço online com mais 

de 120 imagens em HD)

Descubra a GYROFOCUS a gás:

www.gyrofocus-gaz.com

Contacte-nos através do email:

focus.chamilar@gmail.com

FR / EN

https://www.focus-fireplaces.com/
http://www.gyrofocus-gaz.com
mailto:julienne%40industrypublicity.co.uk?subject=
mailto:julienne%40industrypublicity.co.uk?subject=
https://www.instagram.com/focuscreation/
https://www.pinterest.fr/FocusCreation/_created/
https://www.facebook.com/FocusCreation.FR
https://fr.linkedin.com/company/focus-creation
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